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Turismo. Sulle spiagge presenze in discesa del 25% - Oggi 7 milioni in viaggio (-3%)
o o L

Le famiglie tagliano

sulla vacanza al mare

In calo dell’'8%

i visitatori esteri
Sfida dei prezzi
tra tour operator

Yincenzo Chierchia

MILANO

«= Qggiiniziail primo vero eso-
do per le vacanze estive, ma tra
gli operatori turistici, soprattut-
to quelli balneari, non ¢’¢ molto
ottimismo.

Secondo 'osservatorio di Mi-
lano almeno sette milioni di ita-
liani in questo week end di tuglio
lasceranno le proprie case per
un periodo di vacanza. Le citta
chessisvuoteranno di pit1 ~sotto-
linea I'indagine - sono Roma
(400mila partenze), Milano
(200mila), seguono Torino e Ge-

nova (rispettivamente 8omila e
G6omilapartenze). L'indagine sti-
mauna flessione nel movimento
turistico di questo fine settima-
na nell'ordine del 2-39% e poi va
aggiunto che il 70% di chi parte

va nella propria seconda casa, o

presso amici e parenti, solo il re-
stante 30% ha optato peruna va-
canza in strutture alberghiere.
Le destinazioni principali di
questo primo scorcio dell'estate
restanole spiagge maglioperato-
ribalneari non nascondono le dif-
ficoltd. «A giugno abbiamo giare-
gistrato il 25% in meno di turisti»
commenta Riccardo Borgo, pre-
sidente Sib (Fipe-Confcommer-
cio). «Le cause di questo calo? Il
maltempo e le difficoltd econo-
miche delle famiglie, la cui capa-
cita di spesa @ calata del 259 al-
meno» aggiunge. Diffusoil timo-
re che Juglio e agosto facciano
flop. «Seil governononinterver-
ra - aggiunge Borgo - almeno

10rmila posti sono arischioy.

Le principali localita stanno
cercando di rilanciare sulla pro-
mozione. Tuitala Riviera roma-
gnola, Rimini in testa, si appre-
staalla notte rosa in programma
stasera, un evento di rilievo in-
ternazionale.

«Il problema di fondo - com-
mentano dalla Trademark di Ri-
mini - & perd che si sono molto
ristrettii periodi di vacanza. Nei
week end ¢’#il tutto esaurito, poi
nel corso della settimana lo sce-
nario cambia radicalmente».

Aica e Confindustria alber-
ghi in una nota congiunta rilan-
ciano P'allarme sulle difficolta
del comparto ricettivo. «Il con-
testo globale dell'industria del-
levacanze é critico - commenta
Roberto Gentile, direttore gene-
rale della catena di agenzie Fri-
gerio viaggi - Sull'estero gliita-
liani si muovono molto meno,
privilegiando solo le mete low

cost, come Egitto e Tunisia».

Le citta d’arte sono in pesanti
difficoltd, con calia due cifre del-
le prenotazioni estive per Roma,
Firenze e Venezia a causa della
caduta deglistranieri (-89 in me-
dia). A Napoli sono in difficolta
numerosi hotel, La guerra dei
prezzi (con ribassi anche del
40-50%) ha creato pesanti con-
traccolpi ai tour operator. Oltre
al Ventaglio (si veda Il Sole 24
Ore del 2 luglio), sul mercato ri-
flettori puntati sulle traversie di
Eurotravel. Il tour operator val-
dostano (300 milioni di giro d’af-
fari, 340mila clienti e 66 struttu-
rericettive in gestione) avevaav-
viato lo scorso anno un piano di
investimenti da una novantina
di milioni di euro. Oggi il gruppo
deve fronteggiare una pesante
crisi di liquidita, probabile larri-
vodiuna partner forte per favori-
reilrilancio.
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